CULTURA 


DEL GOBIERNO DE LA PROV. DEBS. AS. 


El crecimiento desmedido de las 
ciudades, lasinnovaciones tecnológi- 
cas y el énfasis puesto en el consumo 
y el individualismo han provocado 
múltiples consecuencias sociales. En- 
tre ellas, asistimos hoy a una refor- 
mulación general de la utilización del 
ocio y el tiempo libre. 

Las actividades recreativas que 
hasta no hace muchos años tenían lu- 
gar en gran medida en espacios co- 
munitarios al aire libre, que formaban 
parte de la cultura barrial de compar- 
tir entretenimientos, producciones 
culturales y prácticas deportivas, es- 
tán siendo paulatinamente fragmen- 
tadas, descomponiéndose así en dis- 
tintas manifestaciones, aisladas unas 
de otras. Este proceso contribuye a la 
destrucción de los vínculos sociales, 


UN VINCULO 


en este caso desde lo cultural. 

Una tradicional forma de esparci- 
miento como la salida al cine ha cedi- 
do su espacio al consumo casero de 
películas, a través del video o la tele- 
visión por cable. Los juegos infanti- 
les grupales se ven reemplazados por 
los videogames, que privilegian la di- 
versión individual, es decir, la rela- 
ción niño-máquina. El viejo club de 
barrio, centro de reunión donde toda 
la familia encontraba entretenimien- 
to, se ha visto desplazado por la irrup- 
ción de centros deportivos específicos 
de cada disciplina (gimnasios, clubes 
de paddle, canchas de fútbol 5, etc.). 
La naturaleza comercial de estos cen- 
tros y su aprovechamiento para la “te- 
rapia individual” (escapar al stress del 
trabajo, cuidarla figura, etc.) nada tie- 


ne que ver con la vida social y comu- 
nitaria que alentaba a los clubes. 

La pérdida de.estos espacios de en- 
cuentro provoca que los chicos sólo 
hallen en la calle y aislados de su fa- 
milia un lugar donde pasar sus ratos 
libres. 

Los Torneos Juveniles Bonaeren- 
ses, que implican la participación de 
cientos de miles de adolescentes de 
los 127 distritos de la provincia, se 
plantean como el puntapié inicial pa- 
ra recuperar las prácticas sociales 
compartidas, para reforzar los lazos 
comunitarios y revertir en alguna me- 
dida el panorama de aislamiento e in- 
dividualismo que nos plantea la so- 
ciedad de consumo, para que los clu- 
bes de barrio vuelvan a ser el ámbito 
de recreación y vida social. 


SUBSECRETARIA DE 
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ESPACIO DE PUBLICIDAD 


PROVINCIA DE BUENOS AIRES 


ESPACIO DE PUBLICIDAD 


LA ESTETICA 


DE LA SOLEDAD 


El individualismo que caracteriza a las so- 
ciedades modernas y sus concentraciones ur- 
banas ha llevado a varios investigadores so- 
ciales a tomar nota de la pérdida de identidad 
de las personas, asociada a su vez a la dificul- 
tad para construir vínculos duraderos. 

El antropólogo francés Marc Augé acuñó el 
término de “nolugares” para referirse a los es- 
pacios de encuentro público como los aero- 
puertos, las estaciones de trenes, los subterrá- 
neos, que en realidad devienen en espacios de 
desencuentro; la gente se cruza en ellos pero 
sin establecer lazos de solidaridad. 

La edificación en algunas ciudades no favo- 
rece las relaciones entre las personas. La pro- 
liferación de edificios de departamentos plan- 
tea un aprovechamiento del espacio que difi- 
culta el intercambio cotidiano, las experien- 
cias compartidas. Desde la arquitectura, en al- 
guna medida se refuerza el aislamiento social 
y la incomunicación. 

Este fenómeno no se da en los barrios don- 
de el diseño de la vivienda y el trazado de las 
calles siguen respondiendo a la preexistencia 
de lugares comunes de encuentro. 

El investigador Néstor García Canclini se- 
ñala al respecto que: “Se está dando con bas- 
tante frecuencia que en los lugares donde ha- 
bía cines, que ya no fueron redituables, se los 
ha sustituido por las maquinitas electrónicas, 
tragamonedas o como se las quiera llamar. En 
el cine había una representación de la realidad 
que implicaba una elaboración conceptual”. 
Más adelante agrega “se trata de una industria 
electrónica que pone gran parte de las baterí- 
as en la simple recreación individualista con 
una máquina con la cual uno tiene una rela- 
ción aparentemente lúdica, nada más, pero que 
por supuesto tiene otras implicancias. Enton- 
ces vemos que baja el interés por la informa- 
ción, no sólo política sino también por la in- 
formación en general, tanto en los diarios co- 
mo en la televisión: cada vez se ven menos los 
noticieros y mucho más los programas de “re- 
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creación 


ra siad 


La producción en serie de objetos destina- 
da a popularizar las manifestaciones artísticas, 
a hacer más accesibles al público las creacio- 
nes culturales, conocida como “industria cul- 
tural”, ha llevado las reglas de consumo del 
arte al frío mundo de los negocios. Desde el 
punto de vista económico, las teorías vigentes 
subordinan las dos primeras fases del proceso 
productivo (producción y circulación) a la ter- 
cera y última: el consumo. 

En este contexto, bienes culturales tales co- 
mo películas, compacts, videoclips, libros, etc. 


suman a su valor artístico y disfrute el repre- 
sentar —para algunos- un objeto de nivelación 
social, de aparente superador de desigualda- 
des. 

En los tiempos que corren, estos objetos cul- 
turales utilizados en forma individual exacer- 
ban el placer personal y éste se enmarca en la 
nueva estética que impone el culto al cuerpo 
y ala vestimenta desde los dictados de la mo- 


da. Esta “cultura diet” que encuentra su eje en 
lo exclusivamente estético, no ve el perfil hu- 
mano ético. 

García Canclini alerta sobre las consecuen- 
cias negativas del uso individualista y perso- 
nal de los bienes culturales, porque debilita el 
sentido histórico y comunitario, y beneficialas 
relaciones intensas y esporádicas con objetos 
aislados, con sus signos e imágenes. 


DISCIPLINAS 
DE CULTURA 


* Danza Folklórica 

* Danza Tango 

» Danza Clásica y Contem- 
poránea 

* Literatura 

» Plástica 

+ Artesanías 

» Teatro 

» Música Folklórica 

+ Música Tango 

* Rock 

* Coros 

» Fotografía 

> Magia 

* Video 

+ Matemáticas 

» Ajedrez 


DISCIPLINAS 
DE DEPORTE 


» Fútbol 

+ Rugby 

* Cestoball 
» Softball. 

» Hóckey 

» Gimnasia Deportiva 
* Vóley 

* Básquet 

» Atletismo 
* Paddle 

* Tenis 

+ Handball 


LOS CENTROS 
CULTURALES 


Los Jurados que están traba- 
jando durante estos días en la ciu- 
dad de Mar del Plata se expedi- 
rán 24 horas antes de la ceremo- 
nia de clausura. 

En el área de cultura son los 
teatros Tronador, Auditórium y 
Payró los ámbitos de exposición 
de las obras pertenecientes a los 
rubros Artes Plásticas, Artesaní- 
as y Fotografía. Los trabajos per- 
manecen expuestos al público 
hasta 72 horas antes de que seex- 
pida el Jurado. 

En el teatro Tronador el Jura- 
dotrabaja en la evaluación de las 
disciplinas Música Folklórica, 
Tango y Rock. 

En el Auditórium concursan 
Danza Clásica y Contemporá- 
nea, Danza Tango, Danza Folk- 
lórica y Música Coral. 

En el teatro Payró se evalúan 
Teatro, Video y Magia. 


EL PAPEL 
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Los medios masivos de comuni- 
cación han sustituido la función que 
antiguamente cumplía el arte en la 
representación del mundo. Años 
atrás, una pintura expresaba los sen- 
tímientos de mucha gente con res- 
pecto a algo; por ejemplo, la idea de 
desolación y destrucción en el Guer- 
nica de Picasso. Hoy, ese espacio lo 
ocupa la televisión. 

Esta sustitución implicó una sim- 
plificación de los mensajes y el na- 
cimiento de una nueva forma a tra- 
vés de la cual los televidentes acce- 
den a la representación del mundo. 
De este modo se “individualiza” la 
recepción de los mensajes (y poren- 
de su consumo). Además, las imá- 
genes de la pantalla parecen conver- 
tirse en la única realidad posible. 

En palabras de Jesús Martín Bar- 
bero, “por más que las imágenes se 
autonomicen y hagan bien su papel, 
lo que nos dejan ver, o mejor dicho 
entrever, es aquello que en una for- 


mau otra sustituyen: la relación hu- 
mana, no en su equivalencia objeti- 
va y mercantil, sino en su ambiva- 
lencia, en su ambigúedad y en su 
comflictividad. Puede decirse que 
enla sociedad del espectáculo el ver 
ha sustituido al tocar, pero convir- 
tiendo al ver en otra manera de to- 
car”. 

Las tecnologías tradicionales 
afectaban sólo a aquel que entraba 
en contacto con ellas, un contacto 
visible y medible. Un buen ejemplo 
es el cine. Al cine había que ir, sa- 
lir de casa, tomar un colectivo, ha- 
cer fila, había que darle un tiempo 
preciso. Por'el contrario, gran par- 
te del cine que han visto los jóvenes 
de hoy lo han visto en la pantalla de 
televisión. Y la televisión no nos 
afecta sólo cuando la estamos mi- 
rando, nos afecta porque reorgani- 
za las relaciones entre los espacios 
públicos y los privados (pasamos 
menos tiempo en contacto con los 


demás y más tiempo frente a una 
pantalla). 

La utilización individualista de 
los bienes tecnológicos con “aplica- 
ción” cultural va llevando al extre- 
mo del total aislamiento con respec- 
to al mundo. Ya se conocen, por 
ejemplo, las modernas técnicas de 
“realidad virtual”, sofisticados me- 
canismos que permiten crear a gus- 
to el propio universo. “Hay quienes 
consideran a los sistemas virtuales 
como drogas electrónicas”, explica 
el filósofo Alejandro Piscitelli. “Las 
nuevas tecnologías que crean sen- 
saciones verdaderas, pero noreales, 
pondrán en jaque a la cultura: mu- 
cha gente podría pasarse años ence- 
rrada con una de estas antiparras. 
Viviría en una fantasía permanente 
pero creíble, y casi todas las percep- 
ciones dependerían de las realida- 
des virtuales. Para una persona in- 
mersa en ese medio, el mundo ac- 
tual sería algo lejano y extraño.” 


ESPACIO DE PUBLICIDAD 


El individualismo que caracteriza a las so- 
ciedades modernas y sus concentraciones ur- 
banas ha llevado a varios investigadores so- 
ciales a tomar nota de la pérdida de identidad 
de las personas, asociada a su vez a la dificul- 
tad para construir vínculos duraderos. 

El antropólogo francés Marc Augé acuñó el 
término de “nolugares” para referirse alos es- 
pacios de encuentro público como los aero- 
puertos, las estaciones de trenes, los subterrá- 
neos, que en realidad devienen en espacios de 
desencuentro; la gente se cruza en ellos pero 
sin establecer lazos de solidaridad. 

La edificación en algunas ciudades no favo- 
rece las relaciones entre las personas, La pro- 


DE LA SOLEDAD 


suman a su valor artístico y disfrute el repre- 
sentar para algunos—un objeto de nivelación 
social, de aparente superador de desigualda- 
des. 

Enlos tiempos que corren, estos objetos cul- 
turales utilizados en forma individual exacer- 
ban el placer personal y éste se enmarca en la 
nueva estética que impone el culto al cuerpo 
y ala vestimenta desde los dictados de la mo- 


da. Esta “cultura diet” que encuentra su ejt en 
lo exclusivamente estético, no ve el perfil hu- 
mano ético. 

García Canclini alerta sobre las consecuen- 
cias negativas del uso individualista y perso- 
nal de los bienes culturales, porque debilita el 
sentido histórico y comunitario, y beneficialas 
relaciones intensas y esporádicas con objetos 
aislados, con sus signos e imágenes. 


DISCIPLINAS 
DE CULTURA 


= Danza Folklórica 

» Danza Tango 

+ Danza Clásica y Contem- 
poránea 

+ Literatura 

» Plástica 

+ Artesanías 

» Teatro 

= Música Folklórica 

+= Música Tango 

* Rock 

* Coros 

+» Fotografía 

+ Magia 

= Video 

» Matemáticas 

» Ajedrez 


DISCIPLINAS 


liferación de edificios de departamentos plan- 
tea un aprovechamiento del espacio que difi- 
culta el intercambio cotidiano, las experien- 
cias compartidas. Desde la arquitectura, en al- 


DE DEPORTE 


+ Fútbol 
+ Rugby 


gones, des 
yel hete- 


guna medida se refuerza el aislamiento social 
y la incomunicación. 

Este fenómeno no se da en los barrios don- 
de el diseño de la vivienda y el trazado de las 
calles siguen respondiendo a la preexistencia 
de lugares comunes de encuentro. 

El investigador Néstor García Canclini se- 
ñala al respecto que: “Se está dando con bas- 
tante frecuencia que en los lugares donde ha- 
bía cines, que ya no fueron redituables, se los 
ha sustituido por las maquinitas electrónicas, 
tragamonedas o como se las quiera llamar. En 
el cine había una representación de la realidad 
que implicaba una elaboración conceptual”. 
Más adelante agrega “se trata de una industria 
electrónica que pone gran parte de las baterí- 
as en la simple recreación individualista con 
una máquina con la cual uno tiene una rela- 
ción aparentemente lúdica, nada más, pero que 
por supuesto tiene otras implicancias. Enton- 
ces vemos que baja el interés por la informa- 
ción, no sólo política sino también por la in- 
formación en general, tanto en los diarios co- 
mo en la televisión: cada vez se ven menos los 
noticieros y mucho más los programas de “re- 
creación”” 


Se compra, se vende 


La producción en serie de objetos destina- 
da apopularizarlas manifestaciones artísticas, 
a hacer más accesibles al público las creacio- 
nes culturales, conocida como “industria cul- 
tural”, ha llevado las reglas de consumo del 
arte al frío mundo de los negocios. Desde el 
punto de vista económico, las teorías vigentes 
subordinan las dos primeras fases del proceso 
productivo (producción y circulación) ala ter- 
cera y última: el consumo. 

En este contexto, bienes culturales tales co- 
mo películas, compacts, videoclips, libros, etc. 


EL PAPEL 
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TERR 


Los medios masivos de comuni- 
cación han sustituido la función que 
antiguamente cumplía el arte en la 
representación del mundo. Años 
atrás, una pintura expresaba los sen- 
timientos de mucha gente con res- 
pecto a algo; por ejemplo, la idea de 
desolación y destrucción en el Guer- 
nica de Picasso. Hoy, ese espacio lo 
ocupa la televisión. 

Esta sustitución implicó una sim- 
plificación de los mensajes y el na- 
cimiento de una nueva forma a tra- 
vés de la cual los televidentes acce- 
den a la representación del mundo. 
De este modo se “individualiza” la 
recepción de los mensajes (y poren- 
de su consumo). Además, las imá- 
genes dela pantalla parecen conver- 
tirse en la única realidad posible. 

En palabras de Jesús Martín Bar- 
bero, “por más que las imágenes se 
autonomicen y hagan bien su papel, 
lo que nos dejan ver, o mejor dicho 
entrever, es aquello que en una for- 


mau otra sustituyen: la relación hu- 
mana, no en su equivalencia objeti- 
va y mercantil, sino en su ambiva- 
lencia, en su ambigúedad y en su 
comflictividad. Puede decirse que 
enlasociedad del espectáculo el ver 
ha sustituido al tocar, pero convir- 
tiendo al ver en otra manera de to- 
car”. 

Las tecnologías tradicionales 
afectaban sólo a aquel que entraba 
en contacto con ellas, un contacto 
visible y medible. Un buen ejemplo 
es el cine. Al cine había que ir, sa- 
lir de casa, tomar un colectivo, ha- 
cer fila, había que darle un tiempo 
preciso. Por el contrario, gran par- 
te del cine que han visto los jóvenes 
de hoy lo han visto en la pantalla de 
televisión. Y la televisión no nos 
afecta sólo cuando la estamos mi- 
rando, nos afecta porque reorgani- 
za las relaciones entre los espacios 
públicos y los privados (pasamos 
menos tiempo en contacto con los 


demás y más tiempo frente a una 
pantalla). 

La utilización individualista de 
losbienes tecnológicoscon “aplica- 
ción” cultural va llevando al extre- 
mo del total aislamiento con respec- 
to al mundo. Ya se conocen, por 
ejemplo, las modernas técnicas de 
“realidad virtual”, sofisticados me- 
canismos que permiten crear a gus- 
to el propio universo. “Hay quienes 
consideran a los sistemas virtuales 
como drogas electrónicas”, explica 
el filósofo Alejandro Piscitelli. “Las 
nuevas tecnologías que crean sen- 
saciones verdaderas, pero no reales, 
pondrán en jaque a la cultura: mu- 
cha gente podría pasarse años ence- 
rrada con una de estas antiparras. 
Viviría en una fantasía permanente 
pero creíble, y casi todas las percep- 
ciones dependerían de las realida- 
des virtuales. Para una persona in- 
mersa en ese medio, el mundo ac- 
tual sería algo lejano y extraño.” 


» Cestoball 

+» Softball 

* Hóckey 

» Gimnasia Deportiva 


+ Vóley 

+ Básquet 

+ Atletismo 
+ Paddle 

+ Tenis 

+ Handball 


LOS CENTROS 
CULTURALES 


Los Jurados que están traba- 
jando durante estos díasenlaciu- 
dad de Mar del Plata se expedi- 
rán 24 horas antes de la ceremo- 
nia de clausura. 

En el área de cultura son los 
teatros Tronador, Auditórium y 
Payró los ámbitos de exposición 
de las obras pertenecientes a los 
rubros Artes Plásticas, Artesaní- 
as y Fotografía. Los trabajos per- 
manecen expuestos al público 
hasta72 horas antes de que seex- 
pida el Jurado. 

En el teatro Tronador el Jura- 
do trabaja en la evaluación de las 
disciplinas Música Folklórica, 
Tango y Rock. 

En el Auditórium concursan 
Danza Clásica y Contemporá- 
nea, Danza Tango, Danza Folk- 
lórica y Música Coral. 

En el teatro Payró se evalúan 
Teatro, Video y Magia. 


OBJETIVOS 
GENERALES 


1) Promover actividades expresivas y crea- 
tivasqueconstituyan verdaderos focos de atrac- 
ción positivos para nuestros niños y adolescen- 
tes. 
2) Conocer, estimular, promover y difundir 
el quehacerde losjóvenes, quese expresan per- 
manentemente en las diversas regiones bona- 
erenses, reflejando la identidad cultural a tra- 
vés de su historia, su gente y sus costumbres. 

3) Lograrlainterrelacióngrupal, incentivan- 
do la amistad, el intercambio de información y 
el sano interés de aprender de sus pares. 

4) Brindar posibilidades de expresión 

e información que compensen los défi- 

citqueles ofrecenlos medios de comunicación 
masiva. 

5) Tender a que los jóvenes se integren en 
una'activa participación grupal, barrial y pro- 
vincial, con intereses definidos en su realidad 
y problemática adolescente. 

6) Las temáticas que se abordan en las 
distintas actividades culturales son libres. 
Sin embargo, el espíritu de las mis- 
mas tiende a abrir el horizonte de los 
Jóvenes, entendiendo que todo aque- 
llo que acerque al adolescente a la 
creatividad y le ofrezca canales de 
expresión acerca de su realidad co- 
tidianalo previene de situaciones de 
riesgo social. 
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OBJETIVOS 
GENERALES 


1) Promover actividades expresivas y crea- 
tivasqueconstituyan verdaderosfocos de atrac- 
ción positivos para nuestros niños y adolescen- 
tes. 
2) Conocer, estimular, promover y difundir 
el quehacer delos jóvenes, que se expresan per- 
manentemente en las diversas regiones bona- 
erenses, reflejando la identidad cultural a tra- 
vés de su historia, su gente y sus costumbres. 

3) Lograrla interrelación grupal, incentivan- 
do la amistad, el intercambio de información y 
el sano interés de aprender de sus pares. 

4) Brindar posibilidades de expresión 

e información que compensen los défi- 

citqueles ofrecenlos medios de comunicación 
masiva. . S 

5) Tender a que los jóvenes se integren en 


una activa participación grupal, barrial y pro- 


vincial, con intereses definidos en su realidad 
y problemática adolescente. 
6) Las temáticas que se abordan en las 
distintas actividades culturales son libres. 
Sin embargo, el espíritu de las mis- 
mas tiende a abrir el horizonte de los 
jóvenes, entendiendo quetodo aque- 
llo que acerque al adolescente a la 
creatividad y le ofrezca canales de 
expresión acerca de su realidad co- 
tidianalo previene de situaciones de 
riesgo social. 


ESPACIO DE PUBLICIDAD 
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LA PLATA 

Teatro fino 

Domingos 13 y 20/11 Ballet Cascanueces. 

Continúa el ciclo de Música al Mediodía to- 
dos los jueves a las 12.15 en el Foyer del tea- 
tro. 


Espacio Joven 

“Hasta el 14/11 en calle 5 esquina 47 se pre- 
senta una Muestra de Objetos, de los jóvenes 
arquitectos y diseñadores Lavalle, Giovanini, 
Spataro, Caruso, Almada, Pérez y Rossetti. 
«Desde el 15 y hastael 23/11 expondrálaplás- 
tica quilmeña Brenda Reninson sus pinturas. 


Museo Provincial de Bellas Artes 
*Hastael 10/11 muestra de fotografías de Nor- 


PS 


berto Ferraris. 

Los horarios para visitar la sede son de lunes 
a viernes de 16 a 19, sábados de 10.30 a 13 y de 
16a19. 


MAR DEL PLATA 


»Hasta el 13 se desarrollan a través de las ex- 
posiciones del rubro Cultura los Torneos Juve- 
niles Bonaerenses: 

Día 16: 21.30, Escuela Municipal de Danzas. 

Del 18 hasta el 20: 21 hs., Festival de Cine de 
la Asociación de Cronistas Cinematográficos. 


ENCUENTROS CORALES 
BONAERENSES 


«Día 19/11: Encuentro 20? Coral en Copeto- 
nas. 


Jueves 10 de noviembre de 1994 


PRA a SA 
TRES LOMAS 

«Se llevará a cabo el 18/11 una Jornada de 
Trabajo Juvenil, que estará a cargo de la Secre- 
taría de Prevención y Asistencia alas AdicOcio- 
nes de la Provincia de Buenos Aires. En dichas 
jornadas participarán jóvenes de entre 14 y 24 
años. 


VILLA GESELL 

«Tercer Encuentro de Patrimonio Cultural y 
Natural de la Provincia de Buenos Aires, los dí- 
as 23, 24 y 25 de noviembre en la Casa de la 
Cultura de Villa Gesell, sita en la Avenida 3 N? 
874. Tel.: (0255) 62513. 


NAVARRO 
*Museo Histórico Biográfico Coronel Ma- 


nuel Dorrego, Ruta 41 y F.C. Gral. Belgrano 
Estancia El Talar—. El museo permanece abier- 
to al público los días martes a viernes y domin- 
gos de 16.30 a 20.20 durante los meses de ve- 
Tano. 


FLORENCIO VARELA 

El Museo Guillermo Enrique Hudson está 
abierto al público sábados, domingos y feriados 
de 10.30 a 17.30. Tel.: 89-4426/251-1974. 


ENSENADA 

«El Museo del Fuerte Barragán de la Ensena- 
da anuncia que el horario de atención al públi- 
co para visitarlo es de lunes a viernes de 8 a 12 
y sábados y domingos de 14 a 18. Tel.: (021) 
691642. 


